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1. Beskrivning

Handlingsplanen ar ett styrdokument till den av Kommunfullmaktige godkanda Turistiska planen
2022-2026. Syftet med den Turistiska planen ar att peka ut riktningen for utveckling av turism med
fokus pa naturbaserad turism. Handlingsplanen innefattar strategier och prioriterade atgarder for
en hallbar utveckling av besdksnaringen i Overkalix kommun. Kommunens Naringslivskontor
ansvarar for genomférandet av Handlingsplanen. Planen utgor ett genomarbetat underlag for att

kunna ansdka om finansiella medel, exempelvis externa projektmedel.

Turistisk plan

Beslutsniva: Beredning:

Muldge, vision, malbilder Kommunfullmaktize Giltig2022-2026 B

|¢

Handlingsplan

Strategier, prioriterade Beslutsniva:
atgarder Kommunstyrelse

Beredning:

Arlig Guersy N&ringslivskontoret

|¢

Genomfdra
Loka finansiell medel for Genomfirande: Mo Beredning:
utvecklingsinsatser Maringslivskontaoret £ ¥ Maringslivskontoret

2. Syfte

Syftet med handlingsplanen ar att peka ut atgarder som ska prioriteras under aren 2022-2026 for
att malbilderna i den Turistiska planen ska kunna forverkligas. I Handlingsplanen framgar vad

respektive atgard innebar, effekt och uppskattad kostnad samt ansvar.

3. Uppfoljning, revidering och ansvar

Handlingsplanen ska vara ett levande dokument som bor uppdateras en gang per ar. Strategier

och indikatorer foljs arligen upp av Néaringslivskontoret och rapporteras till Kommunstyrelsen.

Handlingsplanen baseras pa en detaljerade inventering och kartlaggning som ar val
dokumenterad. For varje atgard finns detaljerade information, samt utvecklingsbehov tillganglig

hos Naringslivskontoret.
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4. Rollférdelning

En tydlig rollférdelning ar ett stdd till att driva utvecklingen framat. Da vet alla vad man kan

forvanta sig av varandra.

Besoksndaringens roll / entreprendrernas roll
Féretag, organisationer och féreningar ar Overkalix kommuns besdksnéaring. De ansvarar for sina
verksamheter och utveckling av sina produkter och tjanster.
Besoksnaringens roll ar att:
e Vara ambassadorer for kommunen
e Vara driven att utveckla verksamheten
e Vara 6ppen for samarbete med andra aktorer
e Rekommendera andra aktorer och platser
e Rapportera regelbunden statistik for verksamheten till Statistiska Centralbyran

e Informera kommunens Naringslivskontor om férandringar och behov

Offentliga sektorns roll / kommunens roll
Kommunens engagemang ar en viktig och nédvandig forutsattning for besdksnaringens
utveckling. Kommunen roll &r att skapa forutsattningar for en positiv utveckling i naringen.
Den offentliga sektorn ska:
e Vara en aktiv part i utvecklingssatsningar inom och éver kommungransen.
e Aktivt jobba med utveckling och underhall av kommunens infrastruktur, sdsom vagar,
skyltning, fibernat, tillganglighet, digitalisering och information.
e Stimulera och uppmuntra samverkan mellan entreprendrer.
e Fora dialog med foretag, kvalitetssakra och folja upp resultat med respektive foretag.
e Uppmuntra foretag att lamna statistik.

e Sammanstalla statistik och informera om resultaten.
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Politikens roll / politikernas roll
Politikerna ar medvetna om besoksnaringens vikt som naring i glesbygden och férvantar sig ett
strukturerat satt att jobba med utvecklingen. Politikerna ska:

e Stotta samarbeten och insatser som sker i enhetlighet med planen.

. Finansiering

Finansiering av handlingsplanens insatser forutsatter i forsta hand projektfinansiering.
Naringslivskontoret ansvarar for genomférandet. Eventuella askningar och medel kommer vid

behov att lyftas i kommunens ordinarie budgetprocessen.

. Strategi

Den dvergripande strategin innehaller fem utvecklingsomraden, som bygger pa

malsattningarna fran den Turistiska planen fér utveckling av turism i Overkalix kommun antagen av
Kommunfullmaktige. Respektive utvecklingsomrade fortydligas nedan med forklarande text. Av de
prioriterade omraden framgar vilka aktiviteter som bér genomfdras under aren 2022-2026 for att

na den Turistiska planens malbilder.

ATTRAKTIVA & TILLGANGLIGA BESOKSMAL

Utveckla inventerade och potentiella natur- och kulturbeséksmal och aktiviteter i

kommunen enligt planen for prioriterade omraden.
KOMMUNIKATION

Vidareutveckla kommunikationskanaler och digitala plattformar till definierade malgrupper.
MARKNADSFORING

Arbeta strategiskt och l&ngsiktig med marknadsféring av turism och platsvarumarket Overkalix.
VARDSKAP

Framja utbildning och traning i vardskap, kvalitet, bem&tande och service.
SAMVERKAN

Utveckla och stark samverkan mellan kommunen och besdksnaringen.
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. Indikatorer

« Antal kommersiella 6vernattningar. Matning och uppfoljning sker via

den arliga belaggningsstatistiken fran SCB*.

« Antal sysselsatta i besoksnaringen. Matning och uppfdljning sker via SLVB?
« Antal entreprendrer i besdksnaringen. Matning sker via SN3s undersokning.
« Turistiskt omsattningen. Matning sker via SLVB.

+ Nojda foretagare och bestkare. Méatning sker via NFI* och NGI.

» Skatteintakterna till kommunen. Matning sker via SCB.

« Inflyttningen till kommunen. Matning sker via SCB.

For samtliga indikatorer sker arlig uppfdljning.

. Prioriterade atgarder

Beskrivning av “samverkan”: Notera att i denna Handlingsplan 7dres/ds vilka instanser (ex.
Tekniska kontoret, idrottsforeningar, besdksnaringen) som for varje prioriterad atgard ar
betydelsefulla fér samverkan. De instanser som ndmns under “samverkan” alaggs alltsa inga krav

pa hursamverkan ska ske eller dess finansiella involvering.

! Statistika Centralbyrd

2 Swedish Lapland Visitors Board
3 Svenskt Néaringslivs

4 Nojdféretagarindex

5> Nojdgastindex
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8.1. Utveckling av naturupplevelser och naturplatser

Strateqi: Attraktiva & tillgdngliga besdksmal

Effekt: Samtliga atgarder bidrar till kad omsattning hos bestksnaringen och dkat antal gastnatter,

oavsett om atgarden innebar sjalvguidad och/eller guidad turism.

o Sjdlvguidad turism innebdr att besckaren upplever regionen pa egen hand, ofta har eget
transportmedel samt egen fritidsutrustning. BesGkaren later sig inspireras pa plats, ar flexibel i
sin planering och har stort behov av lattillganglig information samt tydlig infrastruktur. En bra
turistisk infrastruktur ar existentiell for sjalvguidad turism som okar mdjligheter fér nya
turistiska tidnster (sdsom uthyrning av utrustning, boende, restaurangbesdk) och forldngda

sasonger.

e Guidad turism innebdar att besékaren ar i stérre behov av vdgledning, att ofta informera sig i
forvdg om utbudet samt ar mindre flexibel i sin planering. Denna besékare vill uppleva
regionen utan att behdva leta efter leder, védgar, platser pa egen hand och har stort behov av
ett mangsidigt och kvalitativt aktivitetsutbud. Samverkan &r viktig fér guidad turism som &kar

mdyjligheter for paketering och att na nya malgrupper.

8.1.1. Utveckling av kanotleder

Atgéard: Skapa infrastruktur kring kanotleder genom att anldgga bryggor och parkeringsplatser, ta
fram kartmaterial och bygga rastplatser/vindskydd.

Effekt: Sjalvguidad- och guidad turism

Sasong: Sommar och host

Samverkan: Tekniska kontoret, idrottsforeningar, besdksnaringen, grannkommuner,
destinationsorganisationer, turismsamordnare.

Handlaggaransvar: Bygg- och miljokontoret, Naringslivskontoret
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8.1.2. Utveckling av sndskoterleder

Atgard: Utdka och forbattra sndskoterlederna i kommunen genom tydlig skyltning langs lederna.
Stalla upp entré- och informationstavlor vid pafarter till skoterlederna och pa strategiskt utvalda
platser. Ta fram forslag pa utflyktsmal till ex. Kypasjarvi, Rikti-Dokkas, Laxforsberget, Miekojarvi och
Jockfall. Skriva nyttjanderattsavtal med markagare.

Effekt: Sjalvguidad- och guidad turism

Sasong: Vinter

Samverkan: Tekniska kontoret, skoterféreningar, byaféreningar, beséksnaringen, grannkommuner,
destinationsorganisationer, turismsamordnare.

Handlaggaransvar: Tekniska kontoret och Naringslivskontoret.

8.1.3. Utveckling av leder for hundspannsturism

Atgérd: Anpassa skoterledssystemet i kommunen till hundspannsturism.

Effekt: Sjalvguidad- och guidad turism

Sasong: Vinter

Samverkan: Tekniska kontoret, skoterféreningar, byaféreningar, beséksnaring, draghunds-
och/eller hundrelaterade féreningar samt besdksnaringen.

Handlaggaransvar: Se Utveckling av sndskoterleder

8.1.4. Utveckling och restaurering av de gamla skogscykelstigarna och
skogshuggarkojorna utanfor Jockfall

Atgérd: Rusta upp skogscykelstigarna och skogshuggarkojorna. Ta fram och satt upp skyltar langs
med lederna. Ta fram och satta upp entré- och informationstavlor vid kojorna och pa utvalda
platser. Stada ur kojorna, komplettera med fler mébler. Oversyn och upprustning av eldstaderna.
Effekt: Sjalvguidad- och guidad turism.

Sasong: Sommar, hdst, vinter



OVERKALIX

KOMMUN

Samverkan: Svea skog, Tekniska kontoret, beséksnaringen, kulturféreningar,
skogsmuseum/Norrbotten, Lansstyrelsen Norrbotten, Arbetsférmedling.

Handlaggaransvar: Naringslivskontoret, Svea Skog.

8.1.5. Utveckling av fisketurism i Overkalix kommun

Atgérd: Anordna lokala och kommunévergripande traffar for att ta fram planer for utveckling av
fisketurism. Skyltning och upprustning av fiskeplatser. Skapa en fiskedestination.

Effekt: Sjalvguidad- och guidad turism.

Sasong: Sommar, host, vinter

Samverkan: Fiskevardsféreningar, byaféreningar, beséksnaringen, kommunala fiskekonsulenter,
Lansstyrelsen Norrbotten, turismsamordnare och destinationsorganisationer.

Handlaggaransvar: Naringslivskontoret och Lansstyrelsen Norrbotten.

8.1.6. Upprustning av attraktiva naturreservat

Overkalix kommun har idag 30 naturreservat i varierande storlek, tillgdnglighet och attraktivitet.

Besoksvardet for dess omraden ar stora och bor utvecklas och synliggdras i stérre omfattning.

Atgérd: Ordna ett mote med Lansstyrelsen Norrbotten fér diskussion om upprustning och ékad

tillganglighet till naturreservaten i Overkalix kommun dar féljande naturreservat &r prioriterade:

e Laxforsbergets naturreservat
e Malungsberget naturreservat
e Markbergen naturreservat

e Rudjarvsbergets naturreservat
e Svartberget naturreservat

e Turpas naturreservat

e Vaimisbergets naturreservat
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Effekt: Sjalvguidad- och guidad turism.
Sasong: Sommar, hdst, vinter
Samverkan: Naringslivskontoret, Lansstyrelsen Norrbotten, turismsamordnare

Handlaggaransvar: Naringslivskontoret

8.1.7. Polcirkel-rastplats Ostra Vinnaset & E10:an

Atgéard: Satta upp informationsskyltar om kommunens serviceutbud samt renovera
informationsskyltarna om Polcirkeln.

Effekt: Sjalvguidad turism.

Sasong: Alla

Samverkan: Trafikverket och regional turismorganisation.

Handlaggaransvar: Trafikverket, Naringslivskontoret

8.1.8. Ledutveckling Lapland Arctic Ultra

Atgérd: Skapa en ca 500 km lang led (kallad Lapland Arctic Ultra) for ledturism och evenemang.
Effekt: Sjalvguidad- och guidad turism.

Sasong: Sommar och vinter

Samverkan: Gallivare kommun, besoksnaring, Lansstyrelsen Norrbotten, markagare och

snoskoterforeningar, kulturféreningar.

Handlaggaransvar: Naringslivskontoret

Figur 1 Skgsce/stigarna och kojorna utan fér Jockfall har stor Figur 2 | Overkalix finns flertalet attraktiva naturreservat som
potential att utvecklas till en viktig plats fér turism och Lénsstyrelsen férvaltar. Dessa skulle beh6va upprustning fér att
besdksndringen. Foto: Linnea Nilsson-Waara gbras mer tillgéngliga fér besékare. Foto: Linnea Nilsson-Waara
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8.2. Tillganglighet till relevant information

Strateqgi: Kommunikation och marknadsforing

Digital information om friluftsliv, beséksmal och upplevelser dr avgorande for att besokare ska
hitta ut i naturen och till attraktiva platser, vandringsleder och friluftsupplevelser.
Effekt: Samtliga atgarder bidrar till en 6kad tillganglighet, ett okat antal besdkare och en dkad

omsattning inom besdksnaringen och handeln.

8.2.1. Underhall av visitoverkalix.se samt tillhdrande sociala medier

Atgard: Administration, [dpande redigeringen och fortsatt utvecklingsarbete av webbplatsen
visitoverkalix.se samt hantering av film-, bild-och textmaterial. Arlig analys och uppféljning av Plan
for strategisk marknadsforing.

Effekt: Sjalvguidad- och guidad turism.

Sasong: Alla.

Samverkan: Kommunikator

Handlaggaransvar: Naringslivskontoret

8.2.2. Digital plattform for naturturism och friluftsliv

Atgérd: Ta fram en digital plattform for utflyktsmal och friluftsliv i Overkalix kommun.
Effekt: Sjalvguidad- och guidad turism.

Sasong: Alla sasonger

Samverkan: Kommunikator, turismsamordnare, besdksnaringen, idrottsféreningar,
skoterforeningar, medborgare och Kultur- och fritidskontoret, destinationsorganisationer.

Handlaggaransvar: Naringslivskontoret, IT-avdelning, Kultur- och fritidskontoret.

8.2.3. Skapa och uppdatera informationsmaterial

Atgérd: Ta fram turistiskt informationsmaterial och kartor, bade digitalt och i pappersformat.

Effekt: Sjalvguidad- och guidad turism
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Sasong: Alla sasonger
Samverkan: Turismsamordnare, besdksnaringen, markagare och idrotts- och kulturféreningar.

Handlaggaransvar: Naringslivskontoret

8.2.4. Sprida information om det turistiska utbudet

Atgérd: Anordna traffar for medborgare, besdksnéring och féreningslivet om natur- och frilufts-
fragor. Genomfdra en naturguidning per ar i samarbete med besdksnaringen och féreningslivet.
Effekt: Sjalvguidad- och guidad turism

Sasong: Alla sasonger

Samverkan: Besoksnaringen, foreningar och turismsamordnare.

Handlaggaransvar: Naringslivskontoret, Kultur-och fritidsenhet.

Figur 3 Marknadsféring av det utbud som Overkalix har att erbjuda ér viktigt fér att upplysa om vad som finns, béde fér ortsbor och besékare.
Foto: Linnea Nilsson-Waara
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8.3 Evenemang
Evenemang bidrar till en stark och tydlig identitet av kommunen och skapar stor attraktion och

Okad samhdrighet for saval invanare som besokare.

Strateqi: Samverkan och marknadsforing

Effekt: Fler och bra koordinerade evenemang gor att Overkalix kommun blir mer intressant fér

medborgare, lockar besdkare till kommunen och skapar medial uppmarksamhet.

8.3.1 Stotta koordinering av evenemang
Atgérd: Skapa en evenemangsgrupp i kommunen.
Effekt: Evenemangskoordinering starker destinationens platsvarumarke.
Sasong: Alla sasonger
Samverkan: Besoksnaringen, Kultur- och idrottsféreningar, medborgare, hantverk, handel,
evenemangsgrupp, evenemanglots.

Handlaggaransvar: Naringslivskontoret, Kultur- och fritidskontor.

8.3.2 Fishing & Outdoor Festival i Jockfall

Atgéard: Stod till att anordna en fiske- och friluftsfestival i Jockfall.

Effekt: Foretagare ges en arena att visa upp sina verksamheter och tillfalle att 6ka sin férsaljning av
varor/tjanster. Bestkare kommer till Overkalix.

Sasong: Sommar

Samverkan: Fiskeforeningar, besdksnaringen, turismsamordnare, kultur- och idrottsforeningar,
Lanstrafiken Norrbotten, handel, hantverksforetag.

Handlaggaransvar: Naringslivskontoret, Kultur- och fritidskontor.
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8.3.3 Lapland Arctic Ultra

Atgéard: Stod till att utveckla och genomféra idrottsevenemanget Lapland Arctic Ultra som
genomfdrs forsta gangen mars 2022.

Effekt: Evenemanget attrahera en ny malgrupp och nar ut till en internationell publik som satter
Overkalix pa varldskartan. Fler kringarrangemang kan skapas. Evenemanget kan lyfta leden fér
turism dvrig tid pa aret. Gynnar besdksnaringen och kommunen.

Sasong: Vinter

Samverkan: Besoksnaringen, evenemangsgruppen, ungdomsverksamheter,
destinationsorganisationer.

Handlaggaransvar: Naringslivskontor, Kultur- och fritidskontor.

Figur 4 | Overkalix finns fantastiska férutséttningar for att skapa attraktiva vinterevenemang som gynnar turism, beséksndringen, féreningar,
ortsbor och inte minst kommunen. Foto: Courtesy Swedish Lapland
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8.4 Samverkan, virdskap och kvalitet

Samverkan har en viktig roll for besdksnaringens vdalmaende och utveckling. Samverkan leder till
battre affarer, ett starkt utbud av produkter och tjanster, delad kompetens och innovativa
|6sningar. Gott vardskap handlar om att besékaren star i fokus for hogkvalitativa produkter,
tillganglighet och service. Ett aktivt vardskap bdr genomsyra besdkarens kontakt med bade

invanare och lokalsamhallet.

Strateqi: Samverkan, vardskap och marknadsféring

Effekt: Samtliga atgarder leder till en 6kning av besoksutbud bade kvantitativt och kvalitativt som

ar en viktig konkurrensférdel for att betjana en alltmer kravande marknad.

8.4.1 Starkt branschsamverkan

Atgéard: Utveckla och etablera ett lokalt turistrad genom samverkan mellan Overkalix kommun och
besdksnaringen. Anordna traffar och féretagsbesok.

Effekt: Samverkan starker kompetensen, skapar utbyte och nya kontakter, samt framjar tillvaxt i
kommunen.

Sasong: Alla sasonger

Samverkan: Besoksnaringen, Naringslivskontoret

Handlaggaransvar: Naringslivskontoret

8.4.2 Ambassadorer - den digitala turistbyran

Atgard: Riktade informativa insatser for att lyfta fram beséksmalen och aktiviteter for
lokalbefolkning. Genom att 6ka kunskapen om beséksmaélen i Overkalix kommun hos var
lokalbefolkning kan utvecklingen paverkas positivt.

Effekt: Okad kdnnedom om besdksmaél och aktiviteter skapar positivt installda medborgare som
kanner stolthet for den egna bygden. En stolt bygd ar samtidigt en attraktivare bygd och kan i sin

tur verka positivt for befolkningsutvecklingen.
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Sasong: Alla Sasonger
Samverkan: Turismsamordnare, Kultur- och fritidskontor.

Handlaggaransvar: Kommunikatdr, Naringslivskontoret.

Figur 5 Samverkan har en viktig roll fér beséksndringens vdlmdaende och utveckling. Ett gott och aktivt virdskap bér genomsyra besékarens
kontakt med bdde invdanare och beséksndringen. Foto: Linnea Nilsson-Waara
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8.5 Kompetenshojande insatser

Nedan foljer nagra forslag for kompetenshdjande insatser for kommunens langsiktiga

utvecklingsarbete for turismutveckling i Overkalix kommun:

Lotsning av nyetablering

Innan ett nytt foretag kan startas ar det ofta manga olika instanser som bor kontaktas, samt att ta
reda pa vilka regler och lagar som behover foljas. Byggnadstillstand, serveringstillstand,
utskankningstillstand, foretagsregistrering, skattekonto, F-skattsedel, bankkontakter, vagskyltar,
ansokningar om stod for att bara ndmna nagra. Fér manniskor som vill starta eget ar det
avgorande att fa stdd att ta sig igenom allt detta och samtidigt bibehalla viljan att starta och driva
ett foretag. Kommunen kan genom lotsning och information skapa grunden for nyféretagande i

kommunen. Samarbete med Nyféretagarecentrum.

Turismpris

Overkalix turismpriset kan &rligen delas ut till féretag, organisationer, féreningar eller andra som
genom utmarkta insatser i nytdnkande, internationalisering, kvalitet och hallbarhet bidrar till att
utveckla besdksnaringen i kommunen. Syftet med turismpriset ar att uppmarksamma och belona
insatser inom besdksnaringen och visa att besdksnaringen ar en viktig del av hela naringslivet i

kommunen.
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9 SWOT- analys Overkalix turism 2021

Efter dialog och analys har nedan lokaliserade aspekter utkristalliserats. Styrkorna bor forstarkas
ytterligare och svagheterna motarbetas. Mojligheterna bor utvecklas och hoten avvarjas.

SWOT: Strengths (Styrkor), Weaknesses (Svagheter), Opportunities (Mojligheter), Threats (Hot)

Styrkor Svagheter

o  Erkant attraktiva fiskevatten

e Arctic lifestyle /arktisk livsstil

e Positivandainom besoks-
naringen

o Aven smd/livsstilsforetag
etablerar sig

e Charmigt centrum (shopping)

o Politiskt valvillig installning till
turism

e Attraktiva natur-
upplevelser sdasom norrsken,
midnattssol, outbyggda Kalixalven,

tystnaden

e Begrdnsat antal exportmogna
foretag

e Fa kommersiella
upplevelser/attraktioner

e Inaktiv turismutveckling innan ar
2020

e Vinterturism eftersatt

o Fa gastnatter vintertid

e Infrastruktur i naturen outvecklad
e Saknas en strategisk plan for
utveckling av turism

e Lag digitaliseringskompetens hos

foretagen

Mojligheter Hot

e Forandrad turistisk marknad med
fler nationella gaster

o Attraktiva naturomraden (dock
outvecklade)

o Centralt lage i norra Sverige

samt den arktiska regionen

o Coronaeffekter

e Forandrade resvanor fran
internationella besokare (uteblir)
o Utvecklingstakt med 6kande
upplevelsekrav

e Digitalisering

o Miljopaverkan
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Punkt Atgérd Period Budget
81 Utveckling av
naturupplevelser och
naturplatser
811 Utveckling av kanotleder 2022-2023 350 000 kr
812 Utveckling av 2022-2023 800 000 kr®
snoskoterleder
813 Utveckling av leder for 2022-2023 195 000 kr’
hundspannsturism
814. Skogscykelleder och 2022-2024 1495 000 kr®
kojorna
815 Fisketurism i Overkalix 2022-2026 200 000 kr
816. Upprustning av attraktiva | 2022-2026 Lénsstyrelsen Norrbotten
naturreservat
817 Polcirkel-rastplats Ostra 2022 15000 kr
Vinnaset & E10:an Trafikverket finansierar renovering av
polcirkelns informationsskyltar.
818 Ledutveckling Lapland 2022-2023 1300 000 kr”*
Arctic Ultra
82 Tillganglighet till relevant
information
821 Underhall av 2022-2026 540 000 sek*®
visitoverkalix.se samt
tillhérande sociala medier

6 killa: Nationella snéskoterradets handbok ”Planera fér snéskoter” — handbok fér kommuner”
7] samband med atgird 7.1.2.
8 materialkostnad samt réjning och spdngning 890 000 sek, upprustning kojor 200 000 sek, skyltning 25 000 sek, administration
350 000 sek. Driftavtal for skotsel av leden 2500 sek per km/ar.
® Under hésten 2021 har Overkalix kommun ansékt om ett projekt fran Leader Polaris for. Finansieringen for skyltning och andra
infrastrukturkostnader ingar ej i projektbudgeten.
19 motsvara en 25% anstallning
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822 Digital plattform for 2022 Driftkostnad 18 000 kr per ar
naturturism

823 Skapa och uppdatera 2022-2026 280 000 kr
informationsmaterial

824. Sprida information om det | 2022-2026 125 000 kr
turistiska utbudet

8.3 Evenemang

831 Stétta koordinering av 2022-2026 Arvoden till en referensgrupp
evenemang

832 Fishing & Outdoor Festival | 2024 60 000 kr
i Jocktall

833 Lapland Arctic Ultra 2022 10000 kr't

84. Samverkan, vardskap och
kvalitét

841 Starkt branschsamverkan 2022-2026 45 000 kr

842 Ambassaddrer — den 2022-2026 90 000 kr

digitala turistbyran

11 Bka kdnnedom om evenemanget hos lokalbefolkningen, féretag och féreningar genom att informera om evenemanget
(annonsering, infomote)




