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INLEDNING

For att fa kraft i profileringsarbetet ar det av sarskild vikt att kommunen upptrader visuellt
enhetligt och att det &r tydligt vad Overkalix kommun ansvarar for. Ett gemensamt yttre
bidrar till att uttrycka professionalitet och fortroende, vilket ar viktigt i kommunikationen
med omvarlden.

Den grafiska profilen ger riktlinjer och regler for bland annat logotyp, symboler, farger,
teckensnitt, bildval, dokumentmallar, annonser och trycksaker. Den mest grundldggande
principen i den gemensamma grafiska profilen ar att alla verksamheter i organisationen
kommunicerar med en avsandare - logotypen for Overkalix kommun. Det handlar om att
tydliggora vilken organisation som star bakom. Den grafiska profilen bestar av mer an
logotypen. Har sammanfattas alla grundldggande regler som géller for Overkalix kommuns
grafiska profil.

1.1 Om kommunvapnet

Overkalix kommunvapen bygger p& den symbol som férknippas med platsen, bjérnen.
Ett sockensigill frén 1700-talet ligger till grund for kommunvapnet och faststalldes 1944.
Den centrala symbolen i vapnet &r en upprest bjorn i ett falt av silver och med bevaring
och yxaiguld. Kommunvapnet dr idag en del av kommunens logotyp.

1.2 Vem far anvanda logotypen och samprofileringssymbolen?

Logotypen dgs av Overkalix kommun och ska anvandas for att markera kommunen som
avsiandare (exempel brev och trycksaker) eller som innehavare (exempelvis lokaler).
Overkalix logotyp ska anvandas i all extern kommunikation och far anvandas av:

« Overkalix kommuns ndmnder och styrelser

« Overkalix kommuns férvaltningar och dess verksamheter.
Alla anstéllda inom kommunférvaltningen har ratt att i sitt arbete anvianda logotypen

« Samverkansprojekt dar Overkalix kommun &r medfinansiar

e | sociala medier som Facebook, Twitter och Instagram ska logotypen placeras
i Png-format enligt angivna pixelmatt

Vér samprofileringssymbol, blomman, kan anvandas nar tva eller flera varumarken lierar
sig och gemensamt marknadsfor sig.

For anvandning av logotypen eller samprofileringssymbolen i samband med samprofilering,
samverkansprojekt eller gemensam marknadsforingsaktivitet, kontakta alltid informations-
ansvarig for samrad och tillstdnd. Overkalix logotyp ska vara fristdende och med egen bestédmd
placering som foljer den visuella identitetens riktlinjer pa till exempel en trycksak, webbsida

eller i sponsorsammanhang.
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OVERKALIX

Det som dr utmarkande f6ér mig ar:

e Naturen
e Spréket
e Kulturen

e Polcirkeln

Naturen kannetecknas av skogen, berg och dalar samt Kalix alv och alla sjoar.
Mitt egna sprak ar Overkalixbondska. De indoeuropeiska sprakens nordgrans.

Mina kulturella sarmarken &r min berattartradition, skrivarkonst, Overkalixmaleri
samt motor- och bilkultur.

Polcirkeln markerar mitt geografiska ldge i det arktiska omradet.
Symbolerna dr norrskenet och midnattssolen.

Mina fordelar

Atta drstider | Vatten | Is | Snd | Tystnad | Ljus | Skog | Vackra omgivningar | Jakt och Fiske |
Livskvalitet | Lugn | Vackert | Midnattssol | Norrsken | Geografiskt Idge

Mina upplevda virden

Fridfull | Ovéntade upplevelser | Vilsam | Trygg | Nytdnkande | Vackert | Stolt |
Kvalitet | Tillgdngligt

Mina profilbarare

Forfattare | Innovativa féretagare | Jakt- och fisketradition | Historiska berg | Stora evenemang |
Naturfenomen | Fdrjeleder | Vidlrenommerade handels- och matsstdllen
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OVERKALIX

KOMMUN

KOMMUN

OVERKALIX SvERKALL

KOMMUN

Minsta storlek 30 mm

LOGOTYP

Vianvander var kommunlogotyp som avsdndare
nar det handlar om kommunen som myndighet.
Logotypen ska vara i farg nar det ar mojligt. Logo-
typen bor inte vara mindre an 30 mm bred efter-
som den da blir svar att uppfatta. En frizon ar viktig
for att logotypen ska vara tydlig. Frizonen ar det

minsta utrymmet som ska hallas fritt fran text eller
annan grafik. Daremot gar det utmarkt att ldgga
logotypen pa en fargplatta eller i en bild. Ju mer
frizon logotypen far desto battre syns den.

GRAFISK PROFIL | OVERKALIX KOMMUN 4



OVERKALIX

KOMMUN

1. Huvudlogotyp

Logotypen med kommunnamnet pa tva rader till hoger
ska alltid anvandas som forsta val om det ar mojligt.
Exempel pd anvandning ar produktion av applikationer i
fyrfarg, RGB eller PMS.

OVERKALIX

KOMMUN

2. Huvudlogotyp mot mérk botten

| de fall da logotypen ska appliceras pa ytor med mork
bakgrund kan denna varienten med kommunnamnet i
vitt anvandas.

OVERKALIX

KOMMUN

3.Svart logotyp

Ar det inte mojligt att avbilda logotypen i farg, exempel-
vis vid utskrifter av dokument som ska koperas, ska den
svarta varianten anvandas.

OVERKALIX

KOMMUN

LOGOTYP

4. Vit logotyp

Vid avbildning mot mérk bakgrund men ingen mojligt
att avbilda logotypen i farg, ska den vita logotypen
anvandas.

Logotypen iférg ar den logotyp som vi ska anvan- vivill gbra en billigare trycksak.

daisé stor utstrackning som mojligt. Den svartvita Det ar endast dessa fyra varianter som far
logotypen anvands endast i sarskilda situationer anvandas. De far alltsa inte pa nagot sett dndras,
dar fyrfargslogotypen inte [ampar sig, till exempel varkenifargeller form.

pa grund av trycktekniska forutsattningar eller nar
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Stiende logotyp

Alternativ till huvudlogotypen. Ska anvandas med stor
urskiljning och forsiktghet.

OVERKALIX

KOMMUN

g Huvudlogotyp utan kommun
O s /- E KA I I Alternativ till huvudlogotypen da kommunen inte ska
omnamnas. Ska anvéndas med stor urskiljning och
forsiktghet.

Staende logotyp utan kommun

Alternativ till Stdende logotyp d& kommunen inte ska
omndmnas. Ska anvandas med stor urskiljning och
forsiktghet.

OVERKALIX

Endast text

WV\/WOVG r ka | IXSe Vid mycket langsmala och sméa format kan

hemsidesadressen anvandas som avsandare.

LOGOTYP ALTERNATIVA UTFORANDE

| det praktiska anvandandet kan det vara nddvan- an dessa far forekomma. Beakta dven regler kring
digt med ytterligare varianter av kommunlogoty- farger och frizoner i tidigare avsnitt.

pen. Med ovanstaende varianter som komplement

till Huvudlogotypen kan samtliga appliceringsom-

raden sakerstéllas. Inga andra ytterligare varianter
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OVERKALIX
KOMMUN

Kommunstyrelsen

OVERKALIX
KOMMUN

Barn- & utbildningsnamnd

OVERKALIX
KOMMUN

Socialndmnd

OVERKALIX
KOMMUN

Bygg- & miljonamnd

VERKSAMHETSLOGOTYP

| vissa fall kan det vara motiverat att anvénda egna informationsansvarig pa kommunkontoret fore
avsandare for verksamheter som har direktkontakt anvandning. Det ar inte tillatet att anvdnda egna
med olika kundgrupper. Verksamhetslogotyperna varianter fore avstamning.

ska folja ovanstaende struktur och stdmmas av med
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CMYK | 40/30/30/100/K:100 CMYK | 20/25/60/25 CMYK | 0/0/0/50 CMYK | 0/0/0/20

RGB 0/0/0 RGB 174/154/100 RGB 157/157/156 RGB 218/218/218
PMS Black 6 PMS 7503/guld 872 PMS Cool Grey 7 PMS 427

HEX #000000 HEX #ae9ab4 HEX #9d9d9c HEX #d0d3d4
NCS S 9000-N NCS S 3020-Y20R NCS S 4000-N NCS S 1500-N

FARGER KOMMUNLOGOTYP

Vara identitetsfarger ar svart och guld. Dessutom Kontrollera alltid provtryck fore godkannande av
finns tva nyanser av gratt i kommunvapnet. Farger- tryck. Tank dock pa att olika papperskvaliteter och
na anvands framst i var logotyp. | all annan grafisk andra skiftande forutsattningar ger en del ofran-
form anvander vi istallet kompletterande farger (se komliga variationer. Det ar exempelvis stor

sidan 11). skillnad pé ett bestruket och ett obestruket papper.
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CONSTANTIA

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzdao

1234567890!@#%"&()?/{}+=

LATO

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio
1234567890 @#%*&()?/{}+=

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaaod
1234567890 @#% "N &()?/{}+=

TYPSNITT OCH TYPOGRAFI

Vianvander oss av typsnittet Lato. Det harmonierar typograferadi Lato, ingressen i Lato, men langre
och ger en bra kontrast till Overkalix typsnitt. |6pande text kan sattas i Constantia.
Huvudregel: Texter sattsi 85 % svart eller vit Undantag: Ar det kortare brodtexter

beroende av bakgrund. | [dngre brodtexter anvands fungerar Lato genomgaende. Har

Constantia som |6pande typsnitt for okad lasbarhet. handlar det om omddme och reflektion.

Det betyder att: En text ska ha sin rubrik



olatsen ar utmarkt

VART BUDSKAP

Platsen dr utmdrkt ar ett platsvarumarke som kan
anvandas nar vi marknadsfor platsen Overkalix.
Platsen omfattar alla manniskor som bor och verkar
har, foretag, organisationer och foreningar som
bedriver verksamhet - och naturligtvis dven kom-
munen. | forsta hand ska platsvarumarket anvandas
nar vi samlar olika aktoérer under en gemensam
avsandare. Turismen ar ett bra exempel pa nar

Platsen dr utmdrkt kan anvandas. Har samarbetar
kommunen, privata aktorer och ideella foreningar
for att skapa en positiv bild av platsen Overkalix
och d& ska platsvarumarket anviandas. Men det
finns dven manga andra exempel pa liknande till-
féllen som exempelvis kultur- eller naringslivs-
arrangemang.
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GRAFISKT ELEMENT

Detta ar det grafiska profilelementet for kommu- arstiderna. | alla lagen kan detta anvandas for igen-
nen. Det bildar grundeni all profilering. Formen kanning. Inga andra kombinationer an dessa

ar inspirerad av den hantverkskonst som ar djupt far anvandas. Hojden pa barden anpassas efter
rotad i kommunen, landskapet och skiftningarnai anvandningsomrade. Se exempel (sid 14-15).
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CRCHCAC

ALVSBLA HIMMELSBLA SKOGSGRON ANGSGRON
CMYK | 84/27/12/55 CMYK | 40/8/5/15 CMYK | 67/17/72/62 CMYK | 52/10/65/11
RGB 0/82/111 RGB 146/184/207 RGB 48/85/53 RGB 130/169/109
HEX #00526f HEX #92b9cf HEX #305535 HEX #82a96d
NCS S 5040-B NCS S 1050-B10G NCS S5540-G NCS $2050-G

LINGONROD SKYMNINGSGUL NAVERVIT
CMYK | 6/82/75/21 CMYK | 0/19/67/12 CMYK | 3/0/13/5
RGB 188/64/51 RGB 231/192/97 RGB 241/241/224
HEX #bc4033 HEX #e7c061 HEX #f1f1e0
NCS S2570-Y80R NCS S 1050-Y10R NCS S 1005-G80Y

De fordefinierade fargerna har ingen Pantone-
definition, eftersom vi ndstan uteslutande trycker i

Med varma farger hamtade ur allmogefargskalan
skapar vi en vilkomnande och engagerande kansla

kring vart varumadrke. Principen ar att de farger vi
anvander ska ge en varm karaktar i en pastellfar-
gad skala. Vihar tagit fram en palett av farger som
du ser har ovanfor. Dessa kan anvandas som de ar
eller s& anvander du dem som en utgangspunkt for
att skapa egna nyanser.

fyrfarg (cmyk). Daremot har den en rgb-definition
for anvandning i digitala sammanhang/bildskarms-
visning, till exempel webb.
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BILDSPRAK

Bilder ochillustrationer i var kommunikation ska vacka intresse och nyfikenhet samt bidra till att
gora olika omraden mer tillgéngliga och attraktiva. Bilderna ska genom sitt innehall och manér
bidra till att stirka bilden av Overkalix som kommun och plats. Riktlinjerna delas in i:

o Generellt bildsprak
e Bildkategorier
¢ Profilbilder

Generellt bildsprak

Visoker ett rent, varmt och modernt bildsprak. Kontrasterna ska vara tydliga och bilderna ska ha
ett djup som gor bilderna levande. En viktig ambition ar ocksa att lyfta fram det unika i miljéerna

och méngfalden bland manniskor. Dynamik kan uppnés pé flera satt. Ibland med bilder som visar

helhet. Ibland med bilder som kittlar med detaljer. Vi efterstravar att ha bilder som berattar, utan
att beratta allt. Overkalix ar en fargstark kommun och det ska pragla bilderna. Bildspraket ska:

o Alltid fylla en funktion (ingen utfylinad eller dekoration)
e Upplevas som sannaoch arliga

o Varameningsbarande (hora till texten)

e Inge fortroende

e Inte vacka anstot

e Visa péintegration

* Hatydliga kontraster

e Praglas av uttrycksfullhet och éverraskning

Bildkategorier
e Verksamhetsbilder: visar var dagliga verksamhet. Bilderna ska vara relevanta och visa
bredden i den kommunala verksamheten.

o Profilbilder: Bilderna ska starka Overkalix som kommun. Att skapa stimning och spanning
ar centralt. | bilderna kan man anvanda beskarning, detaljer och ovanliga perspektiv.

Bildinnehall

e Aktivitet: Aktiviteten ar i centrum i bildens beréattelse. Manniskorna, miljoerna och rytmen
i bilden skapar kanslan och uttrycket.

e Situation: Bilden formedlar manniska, handling, miljo och attribut pa ett satt som férmed-
lar den aktuella situationen.

e Person: En eller flera manniskor ar i centrum. Huvudsakligen portratt eller gruppbilder.
Detaljer som &r viktiga ar kladsel och personliga uttryck, och att skapa en bild som &r
intressant for betraktaren.

e Plats eller symbol: Bildens uppgift ar att visa en specifik miljo eller naturen pa énskat satt.
Bilduppdragen kan variera.
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Word mallar exempel

Postadress

956 81 OVERKALIX

Internet: www.overkalix.se

Besoksadress|

Storgatan 1

OVERKALIX

KOMMUN

Overkalix 2014-12-12

OVERKALIX

KOMMUN

PRESSMEDDELANDE

Rubrik

Brodtext

Overkalix Kommun

Org.nummer: 212000-2684

OVERKALTIX

KOMMUN
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PowerPoint mall

OVERKALIX

KOMMUN

OVERKALIX

KOMMUN
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Visitkort

OVERKALIX

KOMMUN

FORNAMN EFTERNAMN

0708-12 3456
fornamn.efternamn@overkalix.se
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Annonsexempel

Forvantan

Arbis co crum es paleris veses auctus

ndi, quo in sentisultua ac vid pri, cones At ore die acidit intis,
Ti. Fac me inum in sidiurnum. Ahala dum, depe:
conequon. Ellario nvenat perioripio, ut convere puliciis faciae

pote pesintrevid firitiae consupi
enatilis. Uc me condam maio ellegit aberite cupim.

ArbiS Co cr|

Poendi, quq ;
tatu verpjg

. .

‘ mes paleris
N sentisulty, acvid prj
i pri,
I sidiurnym, e

y die acig|
Ahala dyp,
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Skogen
Vattnet
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for boende
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